Protokol z posiedzenia Komisji Rewizyjnej
Rady Gminy Suchy Las z dnia 10.10.2016 r., godz. 16:00

Porzadek posiedzenia:

Otwarcie posiedzenia.

Powitanie gosci i cztonkéw Komisji.
Stwierdzenie prawomocnosci posiedzenia.
Przyjecie porzadku posiedzenia.

Kontrola Referatu Promocji.

Sprawy biezace.

Wolne glosy 1 wnioski.

Zakonczenie posiedzenia.

PN R

Przewodniczacy Komisji G. Lukszo otworzyl posiedzenie Komisji w dniu 10.10.2016 r.
o godzinie 16:00 witajac jednoczesnie gosci oraz czlonkéw Komisji. Nastgpnie
Przewodniczacy stwierdzit prawomocnos¢ posiedzenia na podstawie listy obecno$ci
— 4 czlonkéw Komisji obecnych na posiedzeniu Komisji (radny J. Ankiewicz nieobecny).

Ponadto w posiedzeniu uczestniczyli J. Nowak — Sekretarz Gminy, P. Andrzejewski
— kierownik Referatu Promocji (zwanego dalej PG), B. Stachowiak — Redaktor Naczelna
,(Gazety Sucholeskiej” i pracownik Referatu Promocji, B. Cisowski — pracownik Referatu
Promoc;ji.

Nastepnie Komisja, na wniosek Przewodniczacego Komisji jednoglosnie przyjeta
porzadek posiedzenia.

Przewodniczacy G. Lukszo przypomnial, ze celem posiedzenia Komisji jest kontrola
w Referacie Promocji za lata 2014 1 2015 oraz jednocze$nie poinformowal, ze poprosit
o przygotowanie danych 1 informacji w tej sprawie przez kierownika Referatu.
Przewodniczacy zaznaczyt, Ze posiedzenie bylo pierwotnie planowane na 3.10.2016 r.,
ale zostalo przesunigte na prosbe kierownika Referatu Promocji z uwagi na czas potrzebny
na przygotowanie danych na posiedzenie Komisji.

P. Andrzejewski zaznaczyl, ze najpierw chcialby powiedzie¢ o strategii promocji gminy
1 o kanatach dotarcia do obiorcéw. Kierownik PG wskazal na odbiorcow promocji
wewngtrznej 1 zewnetrzne;.

Promocja wewng¢trzna: mieszkancy w roznych grupach wiekowych, organizacje
pozarzadowe,

Promocja zewngtrzna: biznes; potencjalni inwestorzy, ktorzy chcieliby dziata¢ na terenie
gminy; aktywizacja przedsigbiorcow (zwigkszenie potencjatu gospodarczego i finansowego);
przyszli mieszkancy; budowanie prestizu gminy; wytworzenie marki jakos$ci 1 atrakcyjnosci
dla inwestorow; goscie; okolice gminy; gminy partnerskie; instytucje.

Kierownik PG podkreslit, ze ww. dziatania sa zgodne z Strategia Rozwoju Gminy Suchy
Las na latach 2013-2022. Jako kanaty dotarcia do odbiorcow P. Andrzejewski wskazal:
plakaty i ulotki, strony internetowe, media spoleczno$ciowe, akcje promocyjne, Gazete
Sucholeska, media lokalne i1 regionalne - patronaty, experience design — udzial w imprezach
1 w targach.

W Strategii Rozwoju Gminy sg wymienione cele operacyjne i one zawierajag w sobie cele
Zwigzane zZ promocja gminy.



Przewodniczacy Komisji poprosit, aby Kierownik PG przedstawil pracownikow swojego
Referatu i omowit czym si¢ zajmuja.

P. Andrzejewski przedstawit dwoch pracownikéw PG 1 szczegblowo omowit czym
zajmuje si¢ kazdy z nich, tj. B. Stachowiak i B. Cisowski.

Nastepnie P. Andrzejewski oméwil zadania realizowane przez PG w 2014 r. Wsérod zadan
wymienit:

- akcja informacyjno - promocyjna ,,meldujesz si¢ zyskujesz”, z patronatem TVP, hasto
konkursowe, zachecajagce do zameldowania si¢ w gminie Suchy Las o charakterze
edukacyjnym wskazujac na korzysci zwigkszonego dochodu dla gminy, tj. inwestycje m.in.
w baze¢ edukacyjno — sportowg, rozwdj firm i1 aktywnosci lokalnej; budzet 5.000 zt, koszt
212 z1, poniewaz nie wybrano zwycig¢zcy; odbiorcy akcji to mieszkancy,

- witacze wjazdowe z logotypem — ujednolicenie wizerunkowe 39.958 zi; odbiorcy
to mieszkancy, goscie, biznes,

- film promocyjny wirtualny spacer po gminie Suchy Las 19.000 zt (3.690 zi
w 2015 r. wyttoczenie 1000 egzemplarzy); odbiorcy: szkoty, mieszkancy, goscie, biznes.

- procedura uzyskania certyfikatu lidera programu kompleksowego zarzadzania jako$cia
6.400 zt; odbiorcy: biznes,

- udzial w konkursie HIT 2013 Lider Kultury dla CKiBP 3.505,00 zt, odbiorcy: biznes,

- akademia samorzadowa Zrzeszenie Mig¢dzynarodowych Przewoznikow Drogowych,
prowadzona wraz z LARG, odbiorcy: biznes, przewoznicy,

- promocja gospodarcza 407.000 zt (67.000 zt pozyskanie podmiotow gospodarczych,
288 000 zt firmy leasingowe), odbiorcy: biznes,

- dom osiedlowy + 6 $§wietlic wydatki catkowite 248.000 zt (wptywy na poziomie 35.000
z}), akcje informacyjne z oferta dla mieszkancow i gosci,

- wspdlpraca ze stowarzyszeniami 233.000 zt (Orkiestra Deta 159.000 zt, konkursy, mate
granty 1 wspoOtpraca z organizacjami niesformalizowanymi 74.000 zl). Zgodnie z programem
wspotpracy obiorcami byli: organizacje pozarzadowe, mieszkancy, potencjalni mieszkancy,
biznes,

- organizacja imprez gminnych, koszt 66.000 zt (Miedzynarodowy Turniej Tanca
30.000 zt; uroczystos¢ w Lagiewniki 7.000 zi) wspolorganizacja Dni Gminy Suchy Las
120.000 zt, odbiorcy: mieszkancy i przyszli mieszkancy,

B. Stachowiak opowiedziata o organizacji Dni Gminy, w tym o udziale w tej organizacji
PG. Organizacja tego przedsigwzigcia zajmuje si¢ komitet organizacyjny, w ktérym udziat
bierze m.in. Sekretarz Gminy. Referat Promocji zajmuje si¢ organizacja strefy dla podmiotow
gospodarczych 1 strefy dla dzieci, pobieraniem optat i przyjmowaniem gosci krajowych
1 zagranicznych. Czg¢écig artystyczng zajmuje si¢ CKiBP.

P. Andrzejewski zaznaczyl, Zze organizacja Dni Gminy wigze si¢ z duzg iloscig
formalnosci zwigzanych z wydaniem decyzji o zgodzie na organizacj¢ imprezy masowej
czy tez przeprowadzeniem procedury zajecia drog w sposob szczegolny.

B. Cisowski wskazal m.in. na konieczno$¢ uzgodnienia organizacji ruchu na ul. Szkolnej
1 Poziomkowej ze Starostwem Powiatowym i Policjg podczas Dni Gminy.

W dalszej kolejnosci jako dziatania z roku 2014 P. Andrzejewski wymienit:

- wspotpraca zagraniczna 18.000 zt; organizacja wymiany mtodziezy — budzet wynidst
41 000 zt, z tym ze dzigki dofinansowaniu z Polsko — Niemieckiej Wspolpracy Mlodziezy
1 wptat uczestnikéw faktyczny koszt to 22.500 zi, cel 1 odbiorcy to: pogtebianie wspotpracy
— gminy partnerskie, mieszkancy, mlodziez,

- rozpoczgcie kampanii informacyjnej Zachodnia Obwodnica, koszt 38.499 zt, celem bylo
wykreowanie nawyku omijania ul. Obornickiej, element promocji wewngetrznej i zewngtrznej,

- zakupy materiatbw promocyjnych 24.000 zl, element promocji wewngtrznej
1 zewnetrznej



- druk ulotek turystycznych (i innych publikacji np. kalendarz) i dystrybucja na MTP
20.000 zt, obiorcy: mieszkancy okolic Poznania 1 biznes,

- stanica rowerowa w Ztotkowie — udostepniona poprzez uzyczenie 22.000 zt, odbiorcy:
mieszkancy, okolice, promocja zewnetrzna,

- suchylas.tv 15.000 zt z YouTube 23 filmy, element promocji wewngtrznej
1 zewngtrznej,

- facebook 714 like (po 1,5 roku dziatalno$ci), element promocji wewngtrznej
1 zewngtrznej,

- Gazeta Sucholeska budzet 72.938,88 zl, koszt 26.894 zl, element promocji wewngtrznej
1 zewngtrznej,

- Magazyn Sucholeski koszt 50.743,66 zi, element promocji wewngtrznej
1 zewngtrznej.

B. Stachowiak poinformowala, Zze reklamy w Gazecie Sucholeskiej to dochod gminy
1 wplywa na ostateczne koszty wydawania gazety. Dochod z reklam to ok. 46.800 zi.
Po odliczeniu dochodéw z reklam koszt jednego egzemplarza Gazety Sucholeskiej to 0,58 z1.

Jako zadania zrealizowane w 2015 r. P. Andrzejewski wymienit:

- emisja kampanii informacyjnej Zachodnia Obwodnica , tj. ulotki, rozgtosnie radiowe
poznanskie i pilskie, telewizja, koszt 41.451 zt, odbiorcy: mieszkaniec, promocja zewngtrzna,

- kampania informacyjna o wpisaniu miejsca zamieszkania do zeznania podatkowego,
luty, marzec; dowodem na realizacj¢ jest wzrost dochodu z PIT, odbiorcy: mieszkancy,

- konferencja poligonowa w Biedrusku i dalsze dziatania w 2016 r. zwigzane z proba
systemowej zmiany zapisOw ustawy podatkowej, promocja wewnetrzna i zewnetrzna,

- organizacja imprez gminnych w sumie 97.000 zt (Miedzynarodowy Turniej Tanca
35.000 zt + media; obchody uroczystosci w Lagiewnikach z rekonstrukcja 10.000 zi, impreza
z okazji jubileuszu Aikido) wspodlorganizacja Dni Gminy 120.000 zi, odbiorcy: mieszkancy
1 przyszli mieszkancy,

- jubileusz 25-lecia samorzadu - konferencja wraz z wystawa pt.: ,,Znani” z udzialem
mieszkancoOw gminy (okoliczno$ciowe materiaty promocyjne) pod patronatem Prezydenta RP
Bronistawa Komorowskiego,

- w ramach obchodéw zrealizowany zostal rowniez projekt ,,Mtodziezowej Rady Gminy”,
odbiorcy: mieszkancy i przyszli mieszkancy,

- promocja gospodarcza 300.000 zt (60.000 zt - pozyskanie podmiotéw gospodarczych;
220.000 zt — firmy leasingowe), odbiorcy: biznes,

- przyznanie Perel Samorzadéw — wyroznienie dla Wojta Gminy — bezkosztowo, prestiz,
biznes,

- wygrana w konkursie Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Wielkopolskiego
na udziat w targach w Monachium Expo Real — bezkosztowo, odbiorcy: potencjalni
inwestorzy, biznes.

B. Stachowiak poinformowata, Zze Urzad Gminy przygotowat ulotke zawierajaca
nieruchomosci, nalezagce do Gminy, jak 1 0s6b prywatnych, ktore sg przeznaczone do nabycia
w celach inwestycyjnych. Poza ulotka na tragach byl dostgpny réwniez folder o gminie.
W targach wziagt udziat jeden z pracownikoéw Urzedu Gminy z referatu Optat i Nabywania
Nieruchomosci. Stoisko na targach bylo w ramach stoiska Urzedu Marszatkowskiego 1 brat
w tym udziat te samorzady, ktére wygraly konkurs. W Gazecie Sucholeskiej bedzie relacja
Z targow.

Nastepnie P. Andrzejewski wskazal na:

- szkolenia dla organizacji pozarzadowych przy opracowywaniu programu wspotpracy,
odbiorcy: organizacje pozarzadowe,



- wspoltpraca ze stowarzyszeniami 323.000 zt (Orkiestra Deta wsi Chludowo 241.000 zt,
konkursy, mate granty i wspodipraca z organizacjami niesformalizowanymi 82.000 zt),
odbiorcy: organizacje pozarzagdowe, mieszkancy, potencjalni mieszkancy, biznes,

- wspotpraca zagraniczna 22.000 zl; organizacja wymiany mtodziezy 50.000 zi, odbiorcy:
poglebienie wspolpracy — gminy partnerskie, mieszkancy, mtodziez,

- realizacja folderu 12.544 zt (wydanie w 2016 r.), odbiorcy: mieszkancy, potencjalni
mieszkancy, biznes, goscie,

- druk ulotek turystycznych, mapy przy wspotpracy z Referatem Komunalnym (i innych
np. kalendarz) i dystrybucja na MTP oraz przy konkursach np. w Gazecie Sucholeskiej, koszt
30.000 zt, odbiorcy: mieszkancy, potencjalni mieszkancy, biznes, goscie,

- zakupy materiatow promocyjnych 26.820 zi, element promocji wewngetrznej
1 zewngtrznej,

- suchylas.tv 15.000 zt z YouTube 30 filmy, element promocji wewngtrznej
1 zewngtrznej,

- akcje promocyjne z nagrodami na FB — pochlebne opinie ze wzrostem polubien,
odbiorcy: mieszkancy,

- konkurs o gre o Powstaniu Wlkp., odbiorcy: mieszkancy,

- facebook 1032 like na koniec 2015 r., element promocji wewnetrznej i zewnetrznej,

- Gazeta Sucholeska 75.252 zl, koszt 28.925 zl, element promocji wewngtrznej
1 zewnetrznej,

- Magazyn Sucholeski 45.303 z, element promocji wewngtrznej i zewnetrznej

- Imprezy organizowane wspolnie m.in. Dni Gminy - zadania w komitecie
organizacyjnym, uroczystosci z okazji 11 listopada i1 inne organizowane wspdlnie z réznymi
instytucjami i organizacjami,

- zadanie lokalne — koordynacja dziatan w ramach wydatkéw zadan lokalnych,

- S$cista wspotpraca z Poznanska Organizacja Turystyczng i1 Metropolia Poznan
przy promocji eventow.

Jako zadanie, ktérego nie udalo si¢ zrealizowa¢ P. Andrzejewski podat zadanie
,rewitalizacja pomnika w Biedrusku”, zadanie to nie zostato zrealizowane, poniewaz byty
problemy z lokalizacja, realizacja tego zadania jest przewidziana w roku 2017.

Przewodniczacy G. Lukszo pytat dlaczego realizowanie zadania polegajgcego na promocji
gospodarczej gminy nie moze mie¢ miejsca tylko w PG, ale jeszcze w spotce LARG.

P. Andrzejewski stwierdzit, ze spotka LARG zostata powotana do wspotpracy z firmami
leasingowymi, jest to know — how tej spotki, zadanie to realizuje wtasnie spotka 1 obecnie
mamy do czynienia ze wzrostem dochodow z tytutu podatku od $rodkéw transportowych
zarejestrowanych na terenie gminy Suchy Las.

Przewodniczacy Komisji zaznaczyl, ze radni dysponuja wykresami, ktore pokazuja, ze w
latach ubiegtych byt spadek tych wptywow.

P. Andrzejewski zgodzit si¢, ze w latach wczes$niejszych z uwagi na polityke podatkowa
miasta Poznania byl spadek wplywow, ale w badanym okresie od 2014 r. nastgpuje
systematyczny wzrost wptywow od 7.147.000 zt do 8.237.000 zt w tym roku.

Radny M. Przybylski pytal czy oprocz tego, co rada gminy przekazuje na promocje
gospodarczg spotce LARG sg jeszcze inne srodki na ten cel w PG?

P. Andrzejewski zaznaczyl, Ze s3 to te same pienigdze.

Radny M. Przybylski pytat dlaczego w zarzadzeniu 12/2016 wojta pisze si¢ o wigkszych
srodkach na promocje¢ gospodarcza niz sg zapisane w uchwalonym przez Rade Gminy
budzecie.

P. Andrzejewski poinformowal, Ze w regulaminie sg uj¢te wigksze $rodki niz w budzecie,
poniewaz tam sa kwoty, ktore wskazuja na realne mozliwosci dziatania spotki LARG. Srodki



na promocje¢ gospodarcza gminy, ktore sa w czesci budzetu przypisanego do PG to s3 te same
srodki, ktorymi dysponuje spotka LARG.

Radny M. Przybylski pytat jakie dziatania podejmuje spotka LARG, ktérych nie moglby
wykonywac PG.

P. Andrzejewski poinformowal, ze PG nie moze wykonywaé tych obowiazkow przede
wszystkich z przyczyn kadrowych, pracownicy PG maja do realizacji inne zadania. Spoika
obsluguje cata biezacg wspolprace z firmami leasingowymi, redagowanie korespondencii,
biezacy kontakt, itp., realizacja projektu Larg Office. Ta dziatalno$¢ to know — how spotki
LARG.

Radny M. Przybylski pytat czy jest mozliwos¢ polaczenia spotki LARG i1 PG, tak aby
promocja byta realizowana przez jeden podmiot, aby byto jedno miejsce i jeden szef.

Kierownik PG zaznaczyl, ze jego zdaniem podziat obowigzkéw w PG jest optymalny,
charakter promocji gospodarczej, a stricte PR to innego charakteru dziatania i polaczenie
obu rodzajow dziatalnos$ci mogtoby by¢ trudne.

Przewodniczacy Komisji stwierdzit, ze promocja gospodarcza gminy nie musi by¢
realizowana przez Urzad Gminy, np. we Wroclawiu zostala powotlana spotka komunalna,
ktéra wytacznie zajmuje si¢ promocja gospodarczg i ma swoj odrgbny budzet.

Radny M. Przybylski stwierdzil, ze Wojt w przesztosci wspominat o potaczeniu spotek
GCI i LARG, ale by¢ moze zasadne byloby polaczenie PG z LARG, jezeli potaczenie GCI
1 LARG nie dojdzie prawdopodobnie do skutku.

B. Stachowiak zaznaczyla, ze promocja gminy nalezy do zadan wlasnych samorzadu
1 raczej powinna by¢ realizowana przez Urzad Gminy.

W. Majewski stwierdzit, ze by¢ moze nalezatoby jednak potaczy¢ dziatania spotki LARG
z PG, chyba zZe jest co$ bardzo trudnego w tym polaczeniu.

Sekretarz Gminy zaznaczyta, ze podziatl obowigzkoéw pomigdzy referatami Urzgdu Gminy
oraz zadania realizowane przez spotki komunalne, w tym zakres obowigzkow spotki LARG,
wynikaja z decyzji Wojta Gminy.

Przewodniczacy G. Lukszo pytat dlaczego w 2014 r. w PG byly $rodki na utrzymanie
swietlic wiejskich, a w 2015 r. juz nie.

P. Andrzejewski poinformowat, ze jeszcze w 2014 r. w ramach PG bylo zadanie
polegajace na administrowaniu Domem Osiedlowym w Biedrusku 1 $wietlicami wiejskimi.
W wyniku zmian organizacyjnych w 2015 r. zadanie to znalazto si¢ w gestii Wydziatu
Organizacyjno — Gospodarczego. Referat Promocji zajmuje si¢ glownie PR, a nie
utrzymaniem obiektow.

Sekretarz Gminy poinformowata, ze poczatkowo, gdy powstal Dom Osiedlowy
administrowanie nim i $wietlicami znajdowato si¢ w gestii PG, z biegiem czasu to zadanie
si¢ rozrosto, zostal zatrudniony pracownik do realizacji tych obowigzkow, a w 2015 r.
w ramach zmian organizacyjnych w Urzg¢dzie Gminy ten etat zostal przesunigty do Wydziatu
Organizacyjno — Gospodarczego.

P. Andrzejewski zaznaczyl, Ze pomimo zmian organizacyjnych budzet PG si¢ nie
zmniejszyt, poniewaz przybylo zadan lokalnych do realizacji.

Przewodniczacy G. Lukszo stwierdzil, ze PG posiada budzet ok. 1,5 mln zl, z czego
promocja gospodarcza dla spotki LARG zabiera ok. 1/3 budzetu, nastepnie $rodki na
realizacj¢ zadan lokalnych i stricte na PR pozostaje niewiele srodkow do wykorzystania.

Przewodniczacy Komisji wskazal na konieczno$¢ wykreowania wyr6znika, ktory
spowoduje powstanie marki i pytat na bazie jakiego wyr6znika powstaje marka gminy Suchy
Las.

P. Andrzejewski poinformowal, Zze Strategia Promocji Gminy, ktérej wprowadzenie
planuje si¢ na 2017 r. bedzie okreslala m.in. powyzsze kwestie. Obecnie takiego dokumentu
jeszcze nie ma i dzialania promocyjne stanowig cze$¢ Strategii Rozwoju Gminy. W 2011 r.



powstato logo, ktoére jest wyrdznikiem i to logo tworzy marke poprzez kanaty dystrybucyjne.
Hasto to ,,+ for you”. W ramach Strategii Promocji Gminy pewne zadania zostang
zweryfikowane.

Sekretarz Gminy poinformowata, ze od maja 2016 r. trwajg prace dotyczace opracowania
Strategii Promocji Gminy.

Przewodniczacy G. Lukszo stwierdzil, ze jego zdaniem dzialania promocyjne gminy
nie s3 najlepsze, by¢ moze wynika to z braku strategicznego celu, braku dlugofalowego
spojrzenia. Odnos$nie logotypu to zdaniem Przewodniczacego blgdem byto anglojezyczne
sformulowanie i bardzo go to zdziwito i zniesmaczylo.

P. Andrzejewski podkreslit, ze to hasto, ktore szokuje Przewodniczacego Komisji zostato
wybrane przez glosujacych mieszkancow, poniewaz to mieszkancy wybrali to hasto wigc
Przewodniczacy jest zniesmaczony ich wyborem. Poznan wybierajgc swoje anglojezyczne
hasto nie przeprowadzit konsultacji spotecznych, a Suchy Las tak. Kierownik PG zaznaczyt,
ze zaroOwno logo, jak i1 hasto zostaly odebrane pozytywnie.

Przewodniczacy G. Lukszo wyjasnil w jaki sposéb powstawato hasto 1 logo kampanii
,»Poznan. Miasto know — how” i zaznaczyl, ze byto bardzo dobrze oceniane przez specjalistow
z branzy reklamowej i wigzalo si¢ z tradycjami poznanskimi.

Radny M. Jankowiak pytat skad wzigto si¢ hasto ,,+ for you™.

P. Andrzejewski poinformowat, ze byto kilka propozycji poddanych pod gltosowanie, byty
wersje polskie 1 wygrato ,,+ for you”. Hasta, ktére zostaty poddane pod glosowanie powstaly
w wyniku prac PG. Celem byto, aby hasto byto krétkie i miato by¢ rozpoznawalne.

Odpowiadajac na pytanie Przewodniczacego Komisji, P. Andrzejewski poinformowat,
ze w trakcie opracowania jest ksiega znakow, ktéra ujednolici sposob i zasady uzywania
zardbwno logo, jak 1 herbu. Ksiega znakdéw wskaze pola eksploatacji, czyli gdzie symbole
gminy mogg by¢ umieszczane i w jaki sposob.

Radny W. Majewski zaznaczyl, ze mieszkancy nie rozumieja, co oznacza hasto ,,+ for

you”.
Przewodniczacy G. Lukszo pytat o udzial Gminy w targach Expo Real oraz o ulotke,
ktéra Gmina przygotowata na te targi. (P. Andrzejewski przekazal cztonkom Komisji ulotke
opracowang na potrzeby targow). Przewodniczacy Komisji porownywat ulotke przygotowang
przez Urzad Gminy z tzw. ,,ulotkg PALilZ-owska”.

B. Stachowiak poinformowatla, ze zostal przygotowany naklad 500 ulotek przy
niewielkim naktadzie finansowym.

Przewodniczacy G. Lukszo pytat o media spolecznosciowe.

P. Andrzejewski scharakteryzowal funkcjonowanie Gminy Suchy Las w mediach
spoteczno$ciowych. Podat dane dotyczace aktywnosci na FB (aktualnie 1390 polubien),
na YouTube (ponad 109 tys. wyswietlen) czy Instagramie. Wskazal takze na funkcjonowanie
systemu powiadamiania mieszkancow 1 $redniej ilosci uzytkownikow portalu urzedowego
suchylas.pl — 13.500 miesigcznie).

Przewodniczacy G. Lukszo stwierdzil, ze Urzad Gminy w mediach spoteczno$ciowych
nastawiony jest przede wszystkim na informowanie, Ze nie ma interakcji z odbiorcg,
nie zacheca si¢ do komentarzy.

B. Stachowiak stwierdzita, ze priorytetem Urzedu jest, aby przekazywac poprzez media
spoteczno$ciowe jak najwiecej biezacych informacji mieszkancom. Media te traktowane
sg posrednio jako pewnego rodzaju dziennik. Celem jest, aby bylo jak najwigcej odston.
Ponadto, profile dotyczace samorzadu terytorialnego powinny si¢ odznacza¢ wigkszym
wyczuciem 1 pows$ciggliwoscig od pozostatych.

Przewodniczacy Komisji podkreslit, ze gminne media spotecznosciowe wykazuja zbyt
mato interakcji z odbiorca.



Radny M. Jankowiak pytat czy profile spoteczno$ciowe innych gmin wykazuja wigksza
interakcje z odbiorca.

Przewodniczacy G. Lukszo stwierdzil, ze PG bladzi w swojej dziatalnos$ci i1 nie potrafi
wykorzysta¢ wszystkich mozliwosci, a gmina Suchy Las jest duzym samorzadem 1 posiada
duzy budzet na promocj¢. Przewodniczacy pytal czy na gminnym profilu FB
sg faworyzowane okreslone grupy. Pytat o artykul sponsorowany przez inwestora, tj. przez
jednego z deweloperow, ktory pokazat si¢ na gminnym profilu.

P. Andrzejewski poinformowal, ze ten artykut znalazt si¢ na profilu gminnym, poniewaz
byt to dobry materiat dla promocji gminy, w materiale promocyjnym dewelopera w bardzo
dobrym $wietle przedstawiono rowniez samg Gming Suchy Las. P. Andrzejewski zaznaczyt,
ze poczatkowo miat pomyst, aby wejs¢ w kontakt z inwestorami i korzysta¢ z ich materiatéw
promocyjnych, w ktorych bezptatnie promowana bylaby takze gmina, ale spotkato si¢ to
z falg hejtu internetowego i zrezygnowal z tego pomystu. Inwestorzy posiadajg czesto
znaczgce budzety na promocje i Gmina mogtaby to wykorzystac.

Przewodniczacy G. Lukszo podkreslit, ze on takze byl przeciwny takim dziataniom,
poniewaz nie powinno si¢ promowa¢ wybranych inwestorow.

Radny M. Przybylski stwierdzit, ze by¢ moze gdy powstanie Strategia Promocji Gminy
to okresli w sposob sformalizowany dziatania gminy w zakresie promocji. Radny zwrocit
uwage, ze na gminnym profilu nigdy nie udostepnia si¢ postdow stowarzyszenia ,,Gmina
Razem”, a udostepniane sg posty np. A. Ankiewicz.

P. Andrzejewski poprosit o wskazanie konkretnych przypadkow.

Radny M. Przybylski poinformowat o kilku takich przypadkach tylko we wrze$niu.

B. Stachowiak zaznaczyla, ze nie ma zadnej czarnej listy podmiotow, ktdrych postow
si¢ nie zamieszcza. Jezeli do Urzedu wplywa prosba o udostepnienie linka to wdwczas
zostanie on opublikowany, jezeli dotyczy np. lokalnej imprezy czy innego wydarzenia
W gminie.

Przewodniczacy Komisji pytal o list otwarty Wdjta Gminy, czy FB to dobre miejsce
do publikowania tego rodzaju listow.

P. Andrzejewski stwierdzil, ze jest to bardzo dobre miejsce aby opublikowac taki list,
gdyz intencja bylo, aby dotart do jak najwigkszej liczby odbiorcow.

Sekretarz Gminy zaznaczyta, ze publikacja listu otwartego byta poleceniem Wojta.

Przewodniczacy G. Lukszo pytal o panel ,Pytania do Wojta”, w jaki sposob jest
obstugiwany.

Kierownik PG poinformowal, Ze panel obstugiwany jest przez asystenta ds. komunikacji
T. Mankowskiego. Wptywa pytanie, a nastgpnie publikowana jest odpowiedz wraz
Z pytaniem.

Radny W. Majewski pytat czy PG analizuje wyniki swojej pracy pod wzgledem
skuteczno$ci, tj. jakie sa korzySci z dzialan promocyjnych, np. jaki skutek odnidst film
promocyjny.

P. Andrzejewski poinformowat, ze film to byt projekt edukacyjny, byt kolportowany
w szkotach, na 25 — lecie samorzadu i1 byly bardzo pozytywne glosy odbiorcow. Referat
opiera si¢ na oddzwieku spotecznych, na opiniach. Nie byto zlecanych badan ankietowych.
W 2017 r. sg planowane badania ankietowe dotyczace diagnozy potrzeb — w tym réwniez
kierunkow PR.

Przewodniczacy Komisji poruszyl kwestie filmu dotyczacego Obwodnicy Zachodniej
Poznania, w ktérym osoba kierujaca samochodem rozmawia podczas jazdy przez telefon
komorkowy 1 moze to by¢ uznane za promocje¢ zachowan niezgodnych z prawem.

P. Andrzejewski stwierdzil, Ze taki byt pomysl, aby pokaza¢, ze jadac ul. Obornicka stoi
si¢ w korkach 1 moze si¢ zdarzy¢ rozmowa przez telefon.



Nastepnie P. Andrzejewski przedstawil zakres wspotpracy PG ze stowarzyszeniami
w latach 2014 — 2016 w obszarze wspotpracy z gminami partnerskimi.

W 2014 r. wspolpraca obejmowata:

- Towarzystwo Przyjaciot Europy w ramach konkursu pozytku publicznego w kwocie
15.000 zt; organizacja wymian mieszkancow wyjazd do Niemiec i organizacja jubileuszu,

- Koto Gospodyn Wiejskich wyjazd do Poronina na konkurs potraw, Zespot ,,Mazelonka”
2.880 zt — tzw. maty grant

W 2015 .

- Towarzystwo Przyjaciot Europy 15.000 zt wyjazd do Francji i organizacja polsko
-niemieckiego spotkania — konkurs ofert.

- Kota Gospodyn Wiejskich wyjazd do Poronina Zlotniki, Chludowo na konkurs potraw
10.000 zt — matly grant

W 2016r.:

- Towarzystwo Przyjaciol Europy - 15.000 zt — konkurs,

- Koto Gospodyn Wiejskich w Chludowie - 4.000 zt — tzw. maly grant,

- Koto Gospodyn Wiejskich + Zesp6t ,,Mazelonka” - 5.000 z1.

Radny M. Przybylski poruszyt kwesti¢ realizacji zadan lokalnych przez PG. Radny
podkreslit, ze gdy on byl Przewodniczacym Zarzadu Osiedla Ztotniki — Osiedle to dobrze
funkcjonowata realizacja zadan lokalnych i w dalszym ciagu spotyka si¢ z pozytywnymi
glosami w tej kwestii. Wspdipraca z PG w zakresie realizacji zadan lokalnych uktada
si¢ dobrze.

Przewodniczacy Komisji zaznaczyt, ze zyczy PG opracowania Strategii Promocji Gminy,
ktéra pozwoli okresli¢ cele i skonkretyzowane formy dziatania. Ponadto, Przewodniczacy
zaznaczyl, ze Biedrusko czuje si¢ poszkodowane jezeli chodzi o dziatania promocyjne gminy,
niewiele w tych dziataniach wspomina si¢ o Biedrusku.

W zwiazku z brakiem innych glosow w dyskusji Przewodniczacy Komisji G. Lukszo
o0 godzinie 17:50 w dniu 10.10.2016 r. zamknal posiedzenie Komisji.

Sporzadzit: Przewodniczacy Komisji Rewizyjnej:

Marcin Kotodziejczak Grzegorz Lukszo



