Oswiadczenie
Rady Gminy Suchy Las
z dnia 27 maja 2021 r.
W sprawie rozpatrzenia odwolania

Na podstawie § 20 ust. 2 Regulaminu Komisji Rewizyjnej Rady Gminy Suchy Las,
stanowigcego zatgcznik nr 6 do Statutu Gminy Suchy Las, oraz § 6 ust. 2 pkt 3) Regulaminu
Rady Gminy Suchy Las, stanowigcego zatqgcznik nr 5 do Statutu Gminy Suchy Las przyjetego
uchwatg nr XLIX/568/18 Rady Gminy Suchy Las z dnia 18 pazdziernika 2018 r. (Dz. Urz.
Woj. Wikp. z 2018 r. poz. 8395 ze zm.), Rada Gminy Suchy Las przyjmuje nastepujgce
oswiadczenie:

§ 1.

Uznaje si¢ za bezzasadne odwotanie ztozone przez Kierownika Referatu Promocji Gminy
Urzedu Gminy Suchy Las Pana Pawla Andrzejewskiego od wystgpienia pokontrolnego
Komisji Rewizyjnej z dnia 11 stycznia 202lr. dotyczacego kontroli ogolnej funkcjonowania
Referatu Promocji Urzedu Gminy Suchy Las w latach 2018 - 20109.

§2.

Uzasadnienie niniejszego rozstrzygniecia stanowi zatacznik do o§wiadczenia.



Uzasadnienie do Oswiadczenia Rady Gminy Suchy Las
z dnia 27 maja 2021 r.
w sprawie rozpatrzenia odwolania wniesionego
przez Kierownika Referatu Promocji Gminy Suchy Las

W dniu 11 stycznia 2021 r. Komisja Rewizyjna (dalej: KR), na podstawie § 18 ust. 1
Regulaminu Komisji Rewizyjnej Rady Gminy Suchy Las stanowigcego zatacznik nr 6 do
Statutu Gminy Suchy Las sformutowata WYSTAPIENIE POKONTROLNE w odniesieniu do
kontrolowanego podmiotu — referatu promocji Urzedu Gminy Suchy Las. Przedstawiono
nastepujace wnioski i zalecenia usuni¢cia stwierdzonych nieprawidtowosci:

1.  Woypracowanie odpowiedniej metodologii budowania kampanii wizerunkowej gminy w zakresie
okreslenia jej celow, ktore powinny by¢ szersze niz tylko budowanie rozpoznawalnosci marki
»duchy Las +for you”. Termin realizacji: 30.06.2021 r.

2.  Wigksze uspotecznienie procesu tworzenia nowej Strategii Rozwoju Gminy Suchy Las na lata
2013-2022. Termin realizacji: na biezaco podczas pracy nad dokumentem.

3. Zaplanowanie i realizowanie promocji gospodarczej gminy we wspolpracy z gminng spotka
LARG Sp. z 0.0. Termin realizacji: na biezaco.

4. Zacie$nienie wspotpracy z jednostkami pomocniczymi gminy w zakresie wsparcia imprez
lokalnych. Termin realizacji: na biezaco.

5. Koordynowanie i propagowanie imprez gminnych poprzez stworzenie rocznego kalendarza
wewnetrznej i zewngetrznej promocji gminy. Termin realizacji: do 31 listopada danego roku na
rok nastepny.

6. Przedstawianie Radzie Gminy corocznego sprawozdanie ze wspolpracy z mediami, ktore
powinno zawieraC w szczegolnosci: podmiot (tytut prasowy lub elektroniczny), przedmiot
wydatku, podstawe prawna poniesionego wydatku, cel wydatku, koszty oraz okreslenie autora
zamieszczonej publikacji. Termin realizacji: do 15 marca roku nastgpnego za dany rok
kalendarzowy.

Kierownik Referatu Promocji (dalej: RP) - Pawetl Andrzejewski na podstawie § 20, ust. 1
Regulaminu Komisji Rewizyjnej] Rady Gminy Suchy Las stanowigcego zalacznik nr 6 do
Statutu Gminy Suchy Las w terminie 7 dni od otrzymania wystgpienia pokontrolnego
odwotat si¢ od jego postanowien do Rady Gminy Suchy Las, stwierdzajac:

LAd 1.1 2.

Uprzejmie informuje, iz aktualnie trwajg prace nad Strategiq Rozwoju Gminy Suchy Las na
lata 2021-2030. W wystgpieniu Komisji Rewizyjnej podany jest bledny zakres lat. Do tej pory
na kazdym etapie prac przygotowawczych uczestniczyli mieszkancy. Przeprowadzono ankiety
wsrod mieszkancow, wykonano badania pogtebione z liderami spolecznymi oraz odbyly sie¢
warsztaty konsultacyjne z mieszkancami w ramach uchwaty Rady Gminy Suchy Las z dnia 24
wrzesnia 2020r. Przeprowadzone zostang rowniez konsultacje w ramach zapisow
ustawowych, w tym zgodnie z art. 6.ust 3 ustawy z dnia 6 grudnia 2006 r. o zasadach
prowadzenia polityki rozwoju. O kazdym etapie prac mieszkancy sq informowani w mediach
gminnych. Komisja Rewizyjna byta informowana o tym, ze kampanie wizerunkowe
przeprowadzane przez Referat Promocji Gminy Suchy Las nie mialy nigdy na celu tylko
,, ...budowania rozpoznawalnosci marki Suchy Las + for you”. Najlepszym tego przyktadem
jest to, ze gmina Suchy Las zdobyta I miejsce w konkursie ,,Medialnej Perty Samorzqdu
2020 w kategorii Kampania Komunikacyjna. Nagroda gtowna zostata przyznana gminie za



zgloszong do konkursu kampanie ,,SL jestem stqd” przeprowadzang w latach 2018-2019,
czyli w okresie kontroli referatu przez Komisje. Pragne przypomniec, ze proces tworzenia
Strategii Promocji Gminy bedzie rozpoczety po przyjeciu nowego dokumentu Strategii
Rozwoju Gminy. Komisja Rewizyjna na jednym ze spotkan kontrolnych potwierdzita stusznos¢
takiego dziatania. Wowczas tez przyjete zostang szczegotowe cele dzialania promocyjne i
,,metodologia budowania kampanii wizerunkowej”. Pragne rowniez przypomnie¢, zZe w
grudniu 2019 r. przedstawione zostaly pisemnie Komisji Rewizyjnej zadania i cele Promocji
Gminy Suchy Las. Referat Promocji corocznie przygotowuje plan dziatalnosci ze wskazanymi
celami i miernikami okreslajgcymi stopien realizacji celow.

Ad 3.

Wspotpraca Referatu Promocji Gminy z Lokalng Agencjq Rozwoju Gospodarczego jest
zaplanowana i realizowana zgodnie z regulaminem funkcjonowania spotki, przyjetym
zarzqdzeniem nr 6/2021 Wojta Gminy Suchy Las z dnia 8.01.2021.

Ad4.i5.

Uprzejmie informuje, iz Referat Promocji tworzy kalendarium imprez gminnych na biezgco,
na podstawie informacji przekazywanymi przez organizacje 1 jednostki pomocnicze.
Wspolpraca z szefami jednostek pomocniczych uktada sie bardzo dobrze. Stworzenie jednak
kompletnego kalendarza imprez z konkretnymi terminami do konca listopada na nastepny rok
jest niewykonalne, zwlaszcza w dobie pandemii. Czesto o wielu wydarzeniach dowiadujemy
sig w ostatniej chwill.

Ad 6.

Zgodnie z regulaminem Komisji Rewizyjnej, komisja kontroluje podmiot pod kgtem
legalnosci, gospodarnosci, terminowosci, przejrzystosci, jawnosci, zgodnosci dokumentacji ze
stanem faktycznym. Nie wskazano Zadnych naruszen z w/w obszarow w wystgpieniu
pokontrolnym. Kierujgc sie zasadq przejrzystosci i jawnosci Referat Promocji przyjmuje
zalecenie przygotowania informacji o wspolpracy z mediami. Pragne jednak zauwazy¢, ze nie
ma w aktualnym stanie prawnym obowiqgzku przedstawiania Radzie Gminy sprawozdan ze
wspolpracy z mediami. Opis zrealizowanych wydatkow referatu wchodzi w zakres
sprawozdania z wykonania budzetu gminy. Wszystkie umowy sq jawne, a Referat Promocji
Gminy stosuje przy zamowieniach Ustawe Prawo zamowien publicznych z dnia 11 wrzesnia
2019 r. (Dz. U. z 2019 r. poz. 2019) i regulamin udzielania zamowien publicznych,
obowigzujgcy w Urzedzie Gminy.”.

W toku przeprowadzania czynnosci kontrolnych Komisja Rewizyjna dwukrotnie spotkata si¢
z kierownikiem Referatu Promocji p. Pawltem Andrzejewskim (26.03.2019 r. oraz 30.10.2019
r.) celem omowienia najwazniejszych problemow oraz dziatan podejmowanych przez Referat
promocji w latach 2018-2019. W trakcie dyskusji oraz analizy dokumentacji sprawozdawczej
ustalono:

1. W 2017 r. przeprowadzono kampani¢ wizerunkowg Gminy Suchy Las, a miernikiem jest
skuteczno$ci bylo badanie majace okresli¢ stopien rozpoznawalnos$ci marki ,,Suchy Las + for
you”. Z badan ankietowych i wywiadow stwierdzono, ze 75% badanej populacji rozpoznaje
badang marke. KR zwrdcita uwagg na fakt, iz przed przystgpieniem do prowadzenia kampanii
wizerunkowej konieczne jest jasne sprecyzowanie do kogo ona jest kierowana oraz szczegdtowe
zarysowanie jej celow. Cele kampanii wizerunkowej powinny by¢ szersze niz tylko budowanie
rozpoznawalnosci marki ,,Suchy Las +for you”. Wizerunek gminy, to jest cos, co wiodarze chca,
by mieszkancy gminy czy gmin i miast o$ciennych o gminie Suchy Las mysleli. Kampania



wizerunkowa powinna ksztattowa¢ oczekiwane spojrzenie mieszkancow, przedsigbiorcow i
innych podmiotow na gmin¢ Suchy Las, jako miejsce do mieszkania i prowadzenia dzialalnosci.
Wspomniane wyzej cele muszg by¢ tak okreslone, aby mozna je byto mierzy¢ i stwierdzaé, czy
podjete dziatania byly skuteczne. Samo okreslenie stopnia znajomosci marki ,,Suchy Las + for
you” nie mowi zbyt wiele o sposobie postrzegania Gminy, czyli o jej wizerunku. KR zwrocita
takze uwage na konieczno$¢ bardziej precyzyjnego opisania metody oraz proby badawczej w
przypadku realizacji podobnych dzialan w przysztosci.

2. RP prowadzi rozmowy z wykonawcami w zakresie opracowania nowej Strategii Rozwoju Gminy
Suchy Las na lata 2013-2022. Ewentualnymi kontrahentami s3 UAM w Poznaniu, Park
Technologiczny oraz z Unia Wielkopolan. Proponowane ceny ofertowe odbiegaja od
zaplanowanej kwoty o 10-20 %, ale kwota na t¢ publikacje zostata zwickszona do 80-90 tys. zt.
KR zwroécita uwage na konieczno$¢ zaangazowania w proces tworzenia Strategii mozliwie
szerokiego grona uczestnikow (w tym urzednikow, radnych i mieszkancow), aby wypracowany
dokument uwzgledniat r6znorodne punkty widzenia poruszanej problematyki.

3. RP wspolpracuje w zakresie promocji gospodarczej ze spotka komunalng LARG Sp. z 0.0. Srodki
przekazywane spotce (klasyfikacja 750075/4300) stanowia odrebna pozycje budzetowa.
Efektywnosc¢ ich wydatkowania nie jest analizowana przez RP, zwlaszcza w konteksScie realizacji
celow, ktore nie zostaly okreslone i zintegrowane z zasadniczymi celami promocji gminy. KR
stwierdzila brak wspotpracy RP ze spotka LARG. Kierownik RP nie podat przyktadow dobrych
dziatan w tym zakresie. Promocja gospodarcza gminy, powinna stanowi¢ integralng czes¢
dzialalno$ci promocyjnej gminy, a §rodki publiczne powinny by¢ angazowane w przedsigwziecia
efektywne i realizujace cele promocji.

4. RP prowadzi kalendarium imprez i uroczysto$ci gminnych z uwzglednieniem organizacji imprez
z zadan lokalnych w jednostkach pomocniczych (osiedla i sotectwa) w ograniczonym zakresie.
Kalendarium imprez znajduje si¢ na stronie internetowej. KR zwraca uwaga na konieczno$é
blizszej wspotpracy RP z jednostkami pomocniczymi oraz prowadzenie petnego kalendarza
wszelkich aktywnosci organizowanych na terenie gminy z udziatem $rodkéw budzetowych. W
opinii KR kalendarium imprez powinno by¢ z wyprzedzeniem prezentowane nie tylko na stronie
internetowej, ale rowniez w Gazecie Sucholeskiej. RP powinien wypracowa¢ z jednostkami
pomocniczymi - system biezacego informowania o podejmowanych aktywnos$ciach.

5.  RP koordynuje cze$¢ imprez i uroczystosci gminnych. KR wskazata, ze wszelkie aktywnosci
jednostek pomocniczych, czy stowarzyszen dziatajacych na terenie Gminy powinny by¢ w kregu
zainteresowan RP i powinny by¢ wpisywane w cykl dziatan, ktére promujg Suchy Las zarowno
wewnetrznie jak i na zewnatrz. RP powinien mie¢ pelng wiedza na ich temat oraz promowac je z
wykorzystaniem narzgdzi ktorymi dysponuje (portale internetowe, gazeta).

6. RP wspolpracuje z mediami lokalnymi, w szczegdlnosci z tytutami Twoj Tydzien (TT) oraz
Sucholeskim Magazynem Mieszkancow Gminy (SMMG). KR zwrocita uwage na koniecznosé
okreslenia zasad wykupywania powierzchni w gazetach komercyjnych ze srodkéw publicznych w
odniesieniu do wszystkich tytutéw prasowych oraz elektronicznych. Wszystkie wydatki nalezy
monitorowa¢, a Rada Gminy powinna otrzymywa¢ sprawozdanie finansowe z dziatalnosci wojta
w zakresie wspOlpracy z mediami od kierownika RP. Roczne sprawozdanie powinno zawiera¢ w
szczegolnosci: przedmiot wydatku, podstawe prawng poniesionego wydatku, cel wydatku, koszty
oraz okre$lenie autora zamieszczonej publikacji.

W zwiazku z powyzszym uznanie odwolania Kierownika Referatu Promocji uwaza si¢ za
bezzasadne. Rozstrzygniecia podjete przez Radg sg ostateczne.






